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Forord

| april 2022 igangsatte den davaerende S-regering et arbejde med henblik pa, at Danmark far et
nationalt klimameerke for fgdevarer. Der nedsattes en arbejdsgruppe, der har bidraget med
synspunkter og erfaringer i forhold til klimamaerkning. Arbejdsgruppens anbefalinger vil indga i
beslutningsgrundlaget for en politisk beslutning om indferelse af et klimamazerke.

En naermere beskrivelse af roller og ansvar for deltagere i arbejdsgruppen fremgar af kommis-
soriet i bilag 1.

Arbejdsgruppen har afholdt 13 meder i perioden maj 2022-april 2023 samt en workshop (22.
august 2022), hvor gvrige interessenter fik mulighed for at komme med input til et kommende
klimamzerke. Desuden har Fagdevarestyrelsen afholdt bilaterale mgder med interessenter i og
udenfor arbejdsgruppen, der har gnsket dialog. Naervaerende afrapportering og beslutningsop-
leeg er et resultat af den samlede proces.

Klima-, Energi- og Forsyningsministeriet og Energistyrelsen har deltaget i arbejdsgruppemeg-
derne. Sammen med Miljgministeriet og Miljgstyrelsen har de desuden deltaget i en falgegruppe
for arbejdet med klimadata. Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen har gennemfart test.

Fodevarestyrelsen takker arbejdsgruppen, Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen, involverede
forskningsinstitutioner samt andre interessenter, ministerier og styrelser for deres input under-
vejs i processen.

Undertegnede har varetaget formandskabet i arbejdsgruppen, som er blevet sekretariatsbetjent
af Fgdevarestyrelsen.

Per Preisler Christiansen

e .
i P
F ;

. :
# / / T

Formand for arbejdsgruppen
Innovations- og udviklingsdirekter i Fedevarestyrelsen’

' Per Preisler Christiansen er géet pa pension den 1. april 2023, men feerdigger denne afrapportering.
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Opsummering

Arbejdsgruppen anbefaler:

o at der etableres et statskontrolleret klimameaerke som en skalamodel, hvor alle fgdevarer rangeres i for-
hold til hinandens klimaaftryk.

o at fgdevarer kan maerkes med klimameerket enten baseret pa generiske klimaaftryk eller baseret pa pro-
duktspecifikke klimaaftryk, hvor der er blevet foretaget en beregning af det konkrete produkt. Klimaaftryk-
kene skal veere sammenlignelige.

(A D)

e at der anvendes folgende grafiske identitet til meerkning af fadevarer med skalamodellen: “em

o at der anvendes en A-LCA tilgang til opggrelse af fadevarers klimaaftryk. Aarhus Universitet har pabe-
gyndt arbejdet med en metodeforskrift.

o at der opbygges en offentlig tilgeengelig database med f@devarers klimaaftryk, som skal ligge til grund for
meerkningen. Databasen vil endvidere kunne anvendes til andre formal, f.eks. i offentlige indkeb og food
service. Databasen skal opdateres med jaevne mellemrum. Der afsaettes ressourcer til videreudvikling af
database og klimamaerke.

o at maerket understattes af en kommunikationsindsats.

o at arbejdsgruppen inddrages som referencegruppe i det videre arbejde.

o at klimameerket evalueres efter, at meerket har veeret i anvendelse i 2 ar.

o at Fadevarestyrelsens vejledning i forhold il frivillige anprisninger videreudvikles.
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Baggrund

Vi har en global klimaudfordring, der kraever handling pa flere fronter. Ifglge FN'’s klimapanel
IPCC er fadevaresystemet ansvarlig for 21-37 pct. af den totale globale klimabelastning?. Re-
geringen har ambitigse klimamal, og et klimamaerke skal bidrage til at indfri regeringens ambi-
tion om at reducere klimabelastningen med 70 pct. inden 2030.

Hos bade producenter, i detailhandlen og hos natur- og forbrugerorganisationer er der et
gnske om at udvikle et statsligt klimameerke, som sikrer forbrugerne nem og transparent
vejledning om fedevarers® klimaaftryk.

Beregninger fra Klimaradet viser, at der kan spares 31-45 pct. pa drivhusgasudledningen ift.
den nuveerende kost, hvis forbrugerne spiser efter De officielle Kostrad*. Undersggelser viser
0gs4, at de fleste forbrugere gerne vil spise mindre klimabelastende men mangler vejledning i,
hvilke fedevarer de skal veelge. Et klimamaerke pa fgdevarer har potentiale til at hjeelpe forbru-
gerne med at veelge fodevarer med lavere klimaaftryk og vil derfor kunne vaere med til at seenke
den samlede klimabelastning fra kosten.

Det er ikke muligt at indfare et obligatorisk nationalt klimameerke, fordi obligatorisk fgdevare-
meaerkning er EU-harmoniseret. Et dansk statskontrolleret klimamaerke skal derfor vaere et frivil-
ligt meerke.

Et statskontrolleret klimamaerke skal sikre et maerke, som forbrugerne kan have tillid til, og som
vil blive anvendt bredt af producenter og i detailhandlen. Et klimameerke skal desuden fremme
virksomheders og landbrugets produktudvikling i en retning, der understatter fadevareproduk-
tion med lavere klimabelastning.

Klimamaerket vil ogsa bidrage til, at Danmark bedst muligt realiserer FN's verdensmal — saerligt
mal 12 om at sikre beeredygtigt forbrug og produktionsformer.

Klimamaerket er et initiativ i trad med EU’s Jord til Bord-strategi, under hvilken der forventes at
blive defineret en ramme for en bredere baeredygtighedsmaerkning og eventuelt pa sigt et deci-
deret meerke for fgdevarer i EU. P& nuveerende tidspunkt vurderer Fgdevarestyrelsen, at et
eventuelt EU-baeredygtighedsmaerke tidligst vil kunne vaere en realitet fra 2030. Kommissionen
har desuden i marts 2023 fremlagt sit forslag til regulering af grgnne anprisninger®, som ogsa
omfatter forslag til regulering af nationale maerker. | lyset af udviklingen i EU kommer der drgf-
telser af muligheder for fremtidig etablering af nationale meerker og deres sameksistens med et
eventuelt EU-baeredygtighedsmaerke. Der arbejdes allerede nu med miljg- og klimamaerkning i
andre EU-lande, bl.a. i Frankrig og Holland. Frankrig forventes at lancere et statskontrolleret
klima- og miljgmeerke i 2023. | Italien har man allerede 'Made green in ltaly’-maerket.

2|PCC (2022). Climate Change and Land. An IPCC Special Report on climate change, desertification,
land degradation, sustainable land management, food security, and greenhouse gas fluxes in terrestrial
ecosystem.

% Drikkevarer er en del af begrebet fadevarer.

4 Klimaradet (2021). Klimavenlig mad og forbrugeradfzerd — barrierer og muligheder for at fremme klima-
venlig kost i Danmark.

5 Proposal for a Directive of the European Parliament and of the Council on substantiation and communi-
cation of explicit environmental claims (Green Claims Directive).
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1. Arbejdsgruppens
sammensatning og
kommissorium

Arbejdsgruppen bestar af:

- Martin Martin Hasgard Olesen, Kommerciel direktar, Netto, Salling Group

- Thomas Roland, CSR-chef, Coop

- Anne-Marie Jensen Kerstens, Fgdevarechef, De Samvirkende Kgbmaend

- Karin Breck, Politisk chef, Baeredygtigt forbrug, Forbrugerradet Teenk

- Saoirse McKeever Andersen, Fagchef for fedevarer, Dansk Erhverv

- Niels Peter Ngrring, Klimadirektgr, Landbrug og Fadevarer

- Leif Nielsen, Branchedirektar, Dansk Industri

- Sybille Kyed, Landbrugs- og fadevarepolitisk chef, @kologisk Landsforening

- Rikke Lundsgaard, Landbrugspolitisk seniorradgiver, Danmarks Naturfredningsforening

- Mogens Werge, CSR & Public Affairs Manager, Meerkevareleverandgrerne

- Torsten Buhl, Adm. Direktgr, FadevareDanmark

- Frederik Madsen, Sekretariatschef, Plantebranchen

- Knud Loftlund, Afdelingschef, Bryggeriforeningen

- Ole Lundberg Larsen, Underdirektagr, Danmarks Fiskeriforening PO, Foreningen Fiske-
branchen

- Henrik Jellev Madsen, Fadevarechef, Bager- og Konditormestre i Danmark

- Formand for arbejdsgruppen, Per Preisler Christiansen, Innovations- og udviklings-
direktar, Fadevarestyrelsen.

P& arbejdsgruppemgderne deltog desuden Fedevareministeriets departement, Klima-, Energi-
og Forsyningsministeriet samt Energistyrelsen. Arbejdsgruppen har bidraget med synspunkter
og erfaringer ift. klimamaerkning. Arbejdsgruppens kommissorium kan leeses i bilag 1.

2. Valg af
klimamaerkningsmodel

Formalet med klimamaerket er at gare det lettere for forbrugerne at treeffe et fadevarevalg med
et lavere klimaaftryk og samtidig fremme virksomheders og landbrugets produktudvikling i en
retning, der understgtter fedevareproduktion med lavere klimabelastning. | henhold til EU-lov-
givningen kan der ikke indfgres et obligatoriske klimamaerke, da et sddan nationalt krav vil stride
mod varernes fri bevaegelighed i EU. Der laegges derfor i arbejdet med et nationalt klimamaerke
op til en frivillig maerkningsordning. Med udgangspunkt i dette formal har Arbejdsgruppen arbej-
det med folgende fire meerkningsmodeller:
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- En skalamodel pa tveers af alle fgdevarer
- En skalamodel med to separate sgijler for hhv. klima og ernzering pa tveers af alle fg-
devarer

- En skalamodel inden for fedevarekategorier
- Enbest in class model inden for fadevarekategorier

Uanset meaerkningsmodel geelder modellen for alle fedevarer.

21 Om forskellige modeller

Skalamodellen (ogsé kendt som trafiklysmodellen) er en meerkningsmodel, hvor alle fedevarer
fordeles pa en skala i flere niveauer (i farveskalaen fra gren, gul, orange til rad) i forhold til deres
klimaaftryk. Fedevarer med lave klimaaftryk placeres i den grgnne ende imens fgdevarer med
hgje klimaaftryk placeres mod den rgdlige ende. Alle fedevarer kan uden undtagelse mzerkes,
men da meerket vil vaere frivilligt, vil det ikke n@dvendigvis blive anvendt pa alle produkter.

Fordelen ved en skalamodel pa tveers af alle fgdevarer er, at man kan sammenligne alle fede-
varers klimaaftryk i forhold til hinanden. Derfor har maerket potentiale til at hjzelpe forbrugerne
med at substituere fgdevarer pa tveers af fodevarekategorier og flytte forbruget i en retning fra
fedevarer med hgje klimaaftryk mod fadevarer med lave klimaaftryk. Producenter vil gennem
produkt- og sortimentsudvikling opna muligheden for en gradvis bedre maerkning, hvis det re-
sulterer i, at fadevaren kan rykke placering til et bedre niveau. Flere niveauinddelinger vil i nogen
grad kunne hjeelpe producenten med at kommunikere mindre klimaforbedringer i fadevaren,
men det risikerer samtidig at ggre maerkningsordningen sveerere at afkode og forsta for forbru-
geren.

En ulempe ved skalamodellen er, at modellen ikke hjeelper med at differentiere mellem de fg-
devarer, hvis klimaaftryk ligger pa samme niveau pa skalaen. En anden ulempe er, at skalaen
giver indtryk af, at fadevarernes klimaaftryk kan rangeres linezert pa 5 niveauer fra de grgnne
mod de rgde niveauer. Dette er imidlertid ikke i overensstemmelse med fadevarernes reelle
klimaaftryk, som f.eks. kan veere 50 gange hgijere i det hgjeste niveau ift. fedevarerne i det
laveste niveau. Derfor kreever et maerke baseret pa skalamodellen en sidelgbende kommunika-
tion om fadevarernes faktiske klimaaftryk.

Arbejdsgruppens har ogsa dreftet en saerlig version af en skalamodel pa tveers af alle fadevarer,
nemlig en skalamodel med to separate sgjler for hhv. klima og erneering, baseret pa et forslag
fra Mejeriforeningen (Bilag 4). Modellen omfatter en separat skala for fedevarers klimaaftryk og
en separat skala baseret pa De officeille Kostrad, som inkluderer bade ernaering og klima. Hvad
angar klima, har klimasgjlen de samme fordele og ulemper som beskrevet for skalamodellen pa
tveers af alle fgdevarer.

Arbejdsgruppen har undervejs i forlabet desuden drgftet muligheden for en skalamodel indenfor
fedevarekategorier foreslaet af Bryggeriforeningen. | denne model inddeles fadevarer i forskel-
lige fedevarekategorier, hvorefter fedevarerne i den pageeldende kategori fordeles péa en skala
i flere niveauer i forhold til deres klimaaftryk.

Fordelen ved en skalamodel inden for kategorier er, at man kan forsta fedevarernes klimaaftryk
i forhold til hinanden inden for hver kategori. Denne model vil muligvis kunne skabe mere inci-
tament til klimaforbedringer hos flere producenter end skalamodellen pa tveers af alle fadevarer.
Det skyldes, at intervallerne pa skalaen inden for kategori typisk vil veere mindre, og der saledes
vil veere flere tilfaelde, hvor producenten kan reducere klimaaftrykket pa fedevaren tilstreekkeligt
til, at fadevaren kan placeres pa et bedre niveau pa skalaen.

En ulempe er, at fadevarernes klimaaftryk ikke kan sammenlignes pa tveers af kategorierne.
Modellen bidrager saledes ikke til at flytte forbruget fra de fadevarer, der har de hgjeste klima-
aftryk, mod de fadevarer, der har de laveste klimaaftryk. En skalamodel inden for kategorier vil
yderligere betyde, at fadevarer med relativt lave klimaaftryk kan fa et rgdt meerke. Dette vil f.eks.
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veere tilfeeldet, hvis en kategori som "frugt og grent’, der generelt bestar af fedevarer med lave
klimaaftryk, inddeles pa en skala i flere niveauer. Her vil nogle fadevarer ngdvendigivs blive
placeret i den rede ende af skalaen, og derved komme til at fremstd som havende et hgjere
klimaaftryk end fgdevarer fra en anden kategori, hvor produkternes klimaaftryk reelt er starre.
Omvendt vil fgdevarer, som har hgje klimaaftryk, kunne fremhaeves positivt, hvis de er blandt
de fgdevarer, som har de mindste klimaaftryk i deres egen kategori.

Hertil er det udfordrende entydigt at placere fadevarer i kategorier, da der altid vil veere fgdeva-
rer, der kan placeres i flere end én kategori. Derfor er det ikke ngdvendigvis indlysende for
forbrugeren, hvilke andre fadevarer der ligger indenfor kategorien, og hvilke fadevarer der sa-
ledes kan sammenlignes. Ved placeringen af fgdevarer i kategorier vil alle fadevareproducen-
ternes interesser ikke kunne imgdekommes.

Endeligt giver skalamodellen inden for kategori indtryk af, at fadevarernes klimaaftryk kan ran-
geres linezert pa niveauerne fra de grenne mod de rgde niveauer. Dette er imidlertid ikke i over-
ensstemmelse med fadevarernes reelle klimaaftryk, som afhaengigt af kategorierne kan vaere
langt hgjere i det hgjeste niveau ift. fadevarerne i det laveste niveau. Derfor kraever et meerke
baseret pa skalamodel indenfor kategorier en sidelgbende kommunikation om fgdevarernes
faktiske klimaaftryk.

Best in class modellen er en maerkningsmodel, hvor det kun er de klimameessigt bedste fade-
varer indenfor de definerede fgdevarekategorier, der kan meerkes. Individuelt for hver fgdeva-
rekategori fastsaettes en graensevaerdi, og kun fadevarer med et klimaaftryk under denne veerdi
kan meerkes.

Fordelen ved et maerke baseret pa en best in class model er, at det er et positivt meerke sva-
rende til det som forbrugerne allerede kender fra andre fadevaremaerker som f.eks. Naglehullet.
Kategoriinddelingen vil hjeelpe forbrugerne til at kunne traeffe de bedste klimavalg indenfor hver
kategori, og det vil pA samme tid vaere muligt at fremhaeve de bedste fadevarer inden for kate-
gorierne. Best in class modellen kan skabe incitament for produktudvikling hos de producenter,
der kan opna tilstreekkeligt lave klimaaftryk til, at fadevarerne kan meerkes.

Ulempen er, at best in class modellen ikke ggr det muligt at sammenligne fadevarers klimaaftryk
pa tveers af kategorierne. Dermed bidrager modellen ikke nadvendigvis til at @endre selve kost-
mgnstret og flytte forbruget fra de fadevarer, som har de hgjeste klimaaftryk mod de fadeva-
rer, der har de laveste klimaaftryk. Med best in class modellen vil klimameerket ogsa kunne
anvendes pa fgdevarer med hgje klimaaftrykf, hvis de er blandt de klimameessigt bedste fade-
varer i kategorien®.

En anden udfordring ved modellen er, at der altid vil vaere fedevarer, der kan placeres i mere
end én kategori. Derfor er det ikke ngdvendigvis nemt for forbrugeren at vide, hvilke fedevarer
der kan sammenlignes. Ved placeringen af fedevarerne i kategorier vil alle fadevareproducen-
ternes interesser ikke kunne imgdekommes.

Det geelder for alle modeller, at et maerke primeert vil give incitament for at arbejde med klima-
forbedringer for de fgdevarer, hvor det er realistisk at opna en bedre placering pa skalaen eller
et best class meerke.

Arbejdsgruppen har over en reekke mader diskuteret ovenstaende kvaliteter og udfordringer ved
de fire modeller ift. forbrugervejledning og incitament for produktudvikling.

Fadevarestyrelsen har vurderet, at det kan veere sveert for forbrugeren at forstd et meerke ba-
seret pa en skalamodel inden for kategori, fordi kompleksiteten @ges af mange kategorier, som
hver er inddelt i flere niveauer. Den store kompleksitet har gjort, at der ikke er blevet arbejdet
videre med denne model. Det blev endvidere besluttet, at der ikke arbejdes videre med en ska-
lamodel, der bade indeholder en sgijle for klima og en sgijle for ernaering. Yderligere information
om arbejdsgruppens drgftelser herom findes i kapitel 3.

5 F.eks. i en kategori med kad- og kedprodukter, hvor produkternes klimaaftryk generelt er relativt hgje.
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Arbejdsgruppen har baseret den endelige anbefaling til valg af maerkningsmodel pa
resultaterne fra en online undersggelse af hhv. skalamodellen pa tveers af alle fedevarer og
best in class modellen inden for kategorier udfegrt af Konkurrence og Forbrugerstyrelsen.
Resultaterne af te-sten beskrives i kapitel 6.

2.2 Et maerke i generisk og produktspecifik form

Arbejdsgruppen gnsker, at meaerket skal kunne anvendes pa s& mange fgdevarer som muligt,
uanset om producenten har ressourcer til selv at beregne fgdevarens klimaaftryk eller ej. Derfor
arbejdes der pa at etablere et datagrundlag med generiske klimaaftryk for fadevarer. Generiske
klimaaftryk betyder, at aftrykkene beregnes for fadevarer generelt, f.eks. olivenolie, tarrede kik-
eerter, gulergdder eller avokadoer, og ikke for konkrete produkter fra specifikke producenter.

En database med generiske klimaaftryk for fedevarer giver mulighed for, at bade producenter
og detailhandel kan anvende maerket i sin generiske form i deres markedsfgring. Databasen
anvendes til at dokumentere overensstemmelse med kravene til klimameerket.

Databasens ravaredata kan desuden anvendes til at foretage en beregning af klimaaftrykket for
en sammensat fadevare. Producenter, der har specifikke data fra deres egne produktionspro-
cesser, kan veelge at anvende egne data for at dokumentere overensstemmelse med kravene
for klimameerket. Klimamaerket kan saledes dokumenteres pa to mader; enten baseret pa ge-
neriske veerdier eller baseret pa det specifikke produkts klimaaftryk. Det skal ved anvendelse af
meerket fremga, hvilken type data anvendelsen er baseret pa.

3. Fokus pa klima

I EU arbejdes mod et faelles baeredygtighedsmaerke, som formodes at omfatte flere parametre
end klima. Ved at inkludere flere parametre forventes det, at et meerke i hgjere grad kan mod-
virke suboptimering mellem forskellige aspekter af baeredygtighed.

Arbejdsgruppen har drgftet, hvorvidt det nationale maerke burde omfatte andre parametre end
klima, og har herunder konkret vurderet et maerkningsforslag med ernzering fra
Mejeriforeningen jf afsnit 2.1. Arbejdsgruppen har over en reekke mader diskuteret fordele
og ulemper ved at inkludere ernzering i meerkningsordningen. Seerligt har arbejdsgruppen
diskuteret erneering ud fra betragtningen om, at fedevarer opfylder forskellige naeringsbehov,
og at et godt klimavalg ikke i alle tilfeelde er et godt ernseringsvalg.

Det er arbejdsgruppens anbefaling, at et maerke skal fremsta enkelt og letafkodeligt. Der peges
derfor pa, at man i ferste omgang arbejder med et maerke, der udelukkende har fokus pa klima.

Det skal ved evaluering af maerket vurderes, om det er muligt og aktuelt at tilfaje yderligere
parametre, f.eks. ernzering, dyrevelfeerd, eller flere miljgparametre. Som bidrag til eventuelle
fremtidige dreftelser om at udvide klimamaerket med flere miljgparametre er der igangsat et
forskningsprojekt ved Aarhus Universitet, som blandt andet har fokus pa suboptimering af for-
skellige miljgparametre samt dyrevelfaerd.
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4. Valg af metode til opgorelse
af klimaaftryk

Arbejdsgruppen har taget udgangspunkt i, at fadevarer skal kunne maerkes med klimameerket
enten baseret pa produktspecifikke beregninger eller baseret pa fadevarens generiske klimaaf-
tryk. For at sikre at produktspecifikke aftryk kan holdes op imod generiske aftryk, skal der veere
overensstemmelse mellem den generiske og produktspecifikke metode, som anvendes fil at
beregne fedevarernes klimaaftryk.

Datagrundlaget for det kommende klimameaerke vil veere baseret pa en livscyklustilgang til be-
regning af fedevarers klimaaftryk. Livscyklusvurdering (LCA) er en af de mest anvendte metoder
til at opgere fadevarers miljg- og klimapavirkning’.

Der er grundlzeggende to tilgange til LCA. Disse er hhv. Attributiv LCA (A-LCA) og Konsekvens
LCA (C-LCA). | en A-LCA vurderes det nuveerende aftryk forbundet med en given produktion,
mens der i en C-LCA undersgges konsekvensen af at producere en ekstra enhed. Eksisterende
data om fedevares miljg- og eller klimaaftryk baserer sig overvejende pa A-LCA-metoden, bade
hvad angar produktspecifikke beregninger og klimaaftryk for generiske fadevarer.

Arbejdsgruppen er blevet praesenteret for de to LCA tilgange og anbefaler, at der i forbindelse
med klimamaerket anvendes A-LCA-tilgang til opgarelse af fgdevarers klimaaftryk. Denne an-
befaling er tiltr&dt af Fedevareministeriet, og arbejdet med en metodeforskrift er pabegyndt ved
Aarhus Universitet. Klima-, Energi- og Forsyningsministeriet er enige i, at A-LCA tilgangen kan
anvendes til at opgere fedevarers klimaaftryk med henblik pa en maerkningsordning, og at me-
toden vil veere i overensstemmelse med Klima-, Energi- og Forsyningsministeriets gvrige opgge-
relser af klimaaftryk.

4.1 A-LCA i EU-regi

Det vil veere gavnligt for den danske fadevareeksport og den store andel af importerede fede-
varer pa det danske marked, hvis den valgte dataopgarelsesmetode falger udviklingen i EU teet.
EU-Kommissionens Product Environment Footprint -metode (PEF) er baseret pa A-LCA og for-
ventes at spille en rolle i fremtidig regulering af dokumentation af greanne anprisninger og rela-
terede policyinitiativer. Det forventes i denne forbindelse, at PEF videreudvikles for bedre at
daekke pavirkninger f.eks. relateret til biodiversitet og dyrevelfeerd i fedevareproduktionen.

PEF eller PEF-lignende metoder anvendes og undersgges allerede i flere lande i Europa, i for-
hold til nationale klimamaerkningsordninger for fadevarer eller opggrelse af miljg- og klimadata
for fadevarer. | Frankrig har man f.eks. etableret en database med miljgaftryk opgjort efter en
PEF-lignende metode for godt 2.600 fadevarer. Frankrig forventes ogsa at lancere et statskont-
rolleret klima- og miljgmeerke baseret pa en PEF-lignende metode og det italienske "Made green
in Italy” -maerket er ligeledes baseret pa PEF. | Holland har regeringen bevilget finansiering til
opbygning af et miljg- og klimadataseet for ca. 3.000 fgdevarer baseret pa en PEF-lignende
metode. Ambitionen i Holland er ogsa at udarbejde et PEF-baseret meerke.

7 I en livscyklusanalyse tages alle betydningsfulde miljgpavirkninger og alle led under hele fedevarens

livscyklus med i vurderingen. | neervaerende fokuseres péa klima, mens andre miljgparametre herunder bio-
diversitet undlades. Det skal naevnes, at metoder for livscyklusvurdering ikke altid giver et fuldsteendig ret-
visende billede af effekten af forskellige produktionsforhold, for eksempel gkologi. Der foregar relevant ud-
vikingsarbejde, og resultater fra disse vil blive taget i betragtning i arbejdet med klimamaerket fremadrettet.
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Endelig pagéar et undersggende arbejde af et muligt LIFE finansieret projekt, hvor Holland,
Frankrig, Spanien og Tyskland vil undersgge, hvordan der indbyrdes kan opbygges harmonise-
rede nationale databaser baseret pa harmoniserede metoder. Der skal udformes et feelles for-
slag til, hvordan disse databaser kan udformes. Malet er at opnd sammenlignelighed pa tvaers
af lande. Det bliver afgjort i Iabet af forste halvar 2023 om, der er afsat midler til opgaven.

5. Grafisk identitet

Arbejdsgruppen gnsker at skabe et maerke, som forbrugerne umiddelbart afkoder og associerer
med klimaproblematikken, og som i indkgbssituationen guider dem i retning af fedevarer med
lave klimaaftryk. Samtidig skal maerket vaere enkelt i sit udtryk og nemt at afkode i en indkabs-
situation, hvor tiden er knap, og hvor der er mange andre budskaber i spil sasom pris, tilbud, tid,
convenience, sult mm.

5.1 Skalamodel: Cylinderen

Skalamodellen er formet som en cylinder med blgde kanter, der giver en dynamisk overgang.
Mezerkets visuelle udtryk er i sin form behageligt for gjet at aflaese. Trods en vis kompleksitet har
meaerket samtidig en enkelhed over sig, bl.a. fordi maerket giver mulighed for en op/nedskalering
af kompleksitet idet man kan vaelge kun at anvende én farve. Maerket kan saledes bade anven-
des i den fulde skala med fem niveauer i forskellige farver og som enkeltstdende med kun en
enkelt farve, hvor kun det enkelte bogstav er fremhaevet. Ligeledes kan meerket anvendes i en
sort/hvid version.

Det er vigtigt at vise, at det er en myndighed, der star bag meerket. Det er tydeligt med kronens
centrale fremtoning.

Meerket kan bruges bade vertikalt og horisontalt, alt efter hvad der passer bedst pa emballagen.
Der er valgt en douche farvetone, sa farverne fremstar behagelige for gjet, men samtidig mar-
kante nok til at blive bemeerket pa emballagen. Farveskalaen fra gren til red er kendt fra andre

skalamaerker og er derfor intuitivt let at afkode for de fleste forbrugere.

Der har veeret foreslaet andre grafiske identiteter for skalamodellen, men arbejdsgruppen har
valgt cylinderen.

Eksempel pa fuld cylinderskala i bade farve og sort/hvid version:

HACEADE/
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Klima Klima Klima Klima Klima

Eksempel pa hyldeforkant:

Skarp pris 1200

30,00 PR. kg
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5.2 Best in class model: Skyen
Best in class modellen visualiseres som en sky for tydeligt at symbolisere CO2. Formen er or-
ganisk med blgde kanter, og farven bla skaber associationer til himmel, luft og CO2. Maerkets
visuelle udtryk er i sin form behageligt for gjet at afleese. Ligeledes kan maerket anvendes i en
sort/hvid version. Det er vigtigt at vise, at det er en myndighed, der star bag maerket. Det er
tydeligt pga. kronen og dens centrale fremtoning.

Ogsa for best in class modellen har arbejdsgruppen haft flere grafiske identiter at veelge mel-

lem.
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6. Test af modellerne

6.1 Test ved Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen har testet best in class modellen (skyen) og skalamodellen
(cylinderen). Testen blev udfgrt som en onlinetest, hvor 1.357 deltagere kgbte ind i et online
supermarked, der var udarbejdet til lejligheden, og hvor forskellige fadevarer var maerket med
enten best in class maerket eller skalameaerket.

Disse indkgb blev testet op imod en kontrolgruppe, som handlede i samme online supermarked,
men hvor ingen fgdevarer var klimamaerket®.

Efterfalgende svarede deltagerne pa spgrgsmal om fgdevarevalg og preeferencer i forhold til,
hvilket klimamaerke der bedst vil kunne guide dem til at vaelge fadevarer med lavere klimaaftryk®.
Arbejdsgruppen er Igbende blevet inddraget i arbejdet med testen og dens indhold og har faet
mulighed for at komme med input undervejs.

Fadevarernes klimaaftryk var i testen baseret pa den franske Agribalyse database. Graense-
veerdier for best in class meerket samt niveaugraenser i skalamaerket er fastsat i samarbejde
med arbejdsgruppen. Graenseveerdierne kan ses i bilag 2.

Testen viser, at forbrugerne gnsker et klimameerke og forstar hensigten bag begge klimamaerker
lige godt. Samtidig foretraekker 91 pct. skalamaerket fremfor best in class maerket. Desuden
viser testen, at skalamaerket i hgjere grad ger forbrugerne i stand til at identificere de fedevarer,
der har de laveste klimaaftryk bade indenfor og pa tveers af fedevarekategorier. Szerligt i kate-
gorien for palaegsvarer stiger andelen af forbrugere, der korrekt udpeger det bedste klimavalg
fra 50 pct. i kontrolgruppen til 62 pct., nar fedevarer er maerket med skalamaerket. Samme for-
bedring findes ikke ved brug af best in class maerket.

Testen var 'uhjulpen’ i den forstand, at deltagerne ikke fik forudgaende instruktion i at handle
efter saerlige hensyn eller information om, at de testede klimamaerker. Testen foregik i et online
supermarked med et begraenset udvalg af varer og baserer sig pa et enkelt indkgb. Derved
opnar man ikke effekten af en eventuel opbygning af erfaring. Testen fandt ikke signifikante
forskelle mellem indkgbskurvenes klimaaftryk i de grupper, som var udsat for et klimamaerke,
sammenlignet med kontrolgruppen. Dog viste resultaterne, at indkgbskurvens klimaaftryk var
lavere for deltagere, der havde handlet ind i et supermarked med skalamaerket end dem, der sa
best in class maerket'. Forbrugere, som angiver at navigere efter klima, nar de handler, havde
generelt lavere klimaaftryk i deres indkabskurve.

Ligeledes viser testen, at forbrugernes egne antagelser om fadevarernes klimaaftryk danner en
korrekt reekkefglge af fadevarer fra lavest til hgjest klimaftryk. Deres angivelse af drivhusgasud-
ledningen af de mindst klimabelastende produkter er i gennemsnit ganske praecise. Derimod

8 Testen blev gennemfart online, da test i et fysisk supermarked er ikke muligt, fordi de testede maerker
ikke er baseret pa aktuelle data. Derfor er der ikke ngdvendigvis tilstreekkelig dokumentation for maerker-
nes anvendelse. Maerkerne kan derfor veere vildledende og dermed i strid med fadevareinformationsfor-
ordningen.

9 Det fulde test-set up samt resultater af testen kan ses i bilag 2.

10 Indkgbskurvenes klimaaftryk for deltagere, der handlede ind i supermarked med Skalameerket, var 17,3
kg CO.e, mens det for Best in class- og kontrolgruppen var hhv. var 18,0 og 17,9 kg CO.e.
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undervurderes klimaaftrykket veesentligt for de fadevarer, der har de hgjeste klimaaftryk. Denne
udfordring afhjeelpes ikke af de to testede klimamaerker.

6.2 Andre tests af klimamarker

Salling Group og Coop har begge testet egne klimamaerkninger i udvalgte danske supermarke-
der i hvv. 2021 og 2022. Begge maerkninger baserede sig pa best in class modeller og blev
opsat som maerkning pé hyldeforkanter samt introduceret med stgttende kommunikation i bu-
tikkerne. Bade Coop og Salling Group har konkluderet, at deres respektive indsatser har vist en
lille positiv effekt i form af lavere klimaaftryk fra det samlede salg i de butikker, hvor klimameer-
kerne var blevet indfart!".

Arbejdsgruppen er ikke bekendt med, at der har vaeret testet klimamaerker i form af skalamaerket
i fysiske butikker. Flere andre undersggelser er baseret pa survey og online test setup, og har
tilsvarende testen fra Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen sammenlignet forskellige meerk-
ningsmodeller op mod hinanden. Undersagelserne understgtter, at klimamaerkning med skala-
meerkning performer bedre end best in class meerkning ift. forbrugernes forstaelse og indkgb
(Meyerding et al. (2019))'2. Yderligere har et studie af Arrazat et. Al. (2023)'3 testet en 5-trins
farveskala, som afspejler fgdevarernes miljgaftryk ["environmental footprint single score”]. Ud-
over at studiet finder, at tilstedeveerelsen af et skalamaerke resulterede i et signifikant mindre
miljgaftryk fra maltidsindkgbene, s& konkluderes, at miljgmaerkets tilstedevaerelse opnaede en
yderligere effekt, nar det blev ledsaget af information om, at deltagerne skulle handle maltider,
som var var "gode for planeten”.

7. Kommunikation og
anprisninger

71 Kommunikation

Udvikling og introduktion af et klimameerke pa det danske marked ger det ikke alene. Maerket
bar fglges op af massive kommunikations- og markedsfgringskampagner, der skal skabe en
feelles forstaelse for og brug af meerket. Der findes et sezerligt behov for at kommunikere, hvor
stor forskel der faktisk er i fadevarers klimaaftryk.

Det ma derfor antages, at nar klimamaerket opnar samme kendskabsgrad som andre offentlige
meerkningsordninger, sa vil flere forbrugere lade sig vejlede af maerket og heraf kan en starre
effekt opnas. Klimaradet har i deres rapport "Klimavenlig mad og forbrugeradfeerd” (2021) til-
svarende peget pa, at et klimamaerke kan vaere et virkemiddel til at normalisere en mere klima-
venlig kost.

For at et klimameerke opnar den positive effekt pa forbrugernes klimaaftryk, som det er tilteenkt,
vil implementering af et klimamaerke kraeve en flerarig kampagneindsats, som har til formal at

" Arbejdsgruppemgde den 8. Juni 2022 Fglg med i arbejdet (foedevarestyrelsen.dk)

2 Meyerding, S.G.H. et al. (2019). Consumer Preferences for Different Designs of Carbon Footprint Labelling on Tomatoes in Germany—
Does Design Matter? Sustainability

'3 Arrazat et al. (2023). Traffic-light front-of-pack environmental labelling across food categories triggers more environmentally friendly food
choices: a randomised controlled trial in virtual reality supermarket. International Journal of Behavioral Nutrition and Physical Activity.
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oplyse om maerket og hjeelpe forbrugerne til at forstd og bruge maerket og lade sig guide i ind-
kebssituationer. Meerkets succes vil afhaenge af, at maerket anvedes pa et bredt udsnit af fade-
varer, at der er opbakning fra mange parter i Danmark, samt at der opnas finansiering til udvik-
ling og vedligeholdelse af en database.

Et opmaerksomhedspunkt i kommunikationsindsatsen om klimamaerket er relationen til andre
baeredygtighedsparametre sdsom biodiversitet, rent drikkevand, ernaering eller dyrevelfeerd.
Forbrugerne skal veere opmaerksomme pa, at meerket ikke erstatter, men supplerer andre meer-
ker, f.eks. gkologimeerket eller ngglehulsmaerket.

7.2 Anprisninger

Arbejdsgruppen gnsker, at der saettes fokus pa producenternes incitament til produktudvikling
med det formal at nedsaette det samlede klimaaftryk. For nogle producenter kan der veere et
gnske om at kunne supplere et evt. klimamaerke med frivillige anprisninger omkring deres posi-
tive tiltag i forhold til klimaet. Derudover findes der en raekke fgdevarer, for hvilke klimamaerket
ikke forventes at bidrage til producenternes incitament til at arbejde med klimaforbedringer, men
hvor der trods dette findes potentiale for markante klimaforbedringer. For nuvaerende vil det for
eksempel vaere vanskeligt for de fleste oksekgdsprodukter at flytte sig fra den rede kategori pa
skalaen. Andre frivillige anprisninger kan bidrage til incitament hos producenterne og synliggere
de vaesentlige klimaforbedringer, der kan opnas for disse typer af fadevarer.

Det er som udgangspunkt muligt at anvende supplerende frivillige anprisninger i forhold til kon-
krete fedevarer. Anprisninger ma dog hverken generelt eller i forhold til klimameerkets
betydning veere uklare eller forvirrende eller i veerste tilfaelde vildlede forbrugerne i forhold til
positive egenskaber ved fgdevaren.

Metodeforskriften og databasen vil muliggere sammenligning af produkters generiske klimaaf-
tryk og sammenligning mellem produkter fra en specifik producent og de generiske klimaaftryk
for produkter.

Pa samme vis vil udviklingen af en metodeforskrift og database kunne anvendes i offentligt
ind-kgb (bade SKil-aftaler og kommunale indkgb), ligesom det kan give food service og
kekkener mulighed for at beregne vejledende veerdier for det samlede klimaaftryk fra indkgb
og maltider, safremt databasen indeholder tilstreekkelig antal generiske klimaaftryk for
fedevarer.

Food service og kekkener kan veelge at indkebe klimameerkede fgdevarer og kommunikere
dette, men der er som udgangspunkt alene lagt op til, at fedevarer decideret skal kunne ’'klima-
maerkes’.

| Fedevarestyrelsens maerkningsvejledning findes der et afsnit vedrgrende miljgmaessige
og etiske forhold. Dette afsnit er udarbejdet for at vejlede virksomheder pa et nyt og
komplekst omrade. Afsnittet vil lgbende blive revideret for at understette ovenstaende
muligheder.
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8. Arbejdsgruppens
anbefalinger

8.1 Valg af klimamarkningsmodel
Arbejdsgruppen anbefaler, at der etableres et statskontrolleret klimamaerke.

Arbejdsgruppen anbefaler, at et klimamazerke skal kunne anvendes pa alle fgdevarer, herunder
drikkevarer, og at maerket baseres pa en skalamodel pa tveers af alle fedevarer. Fem niveauer
pa skalaen anses som passende og tilsvarer det testede skalamaerke'4. Brug af farver (fra gren
til red) samt angivelse af bogstaver (fra A til E) er essentiel for den intuitive forbrugerforstaelse
af skalameerket.

Arbejdsgruppen anbefaler, at fedevarer enten kan maerkes med klimamaerket baseret pa ge-
neriske klimaaftryk eller baseret pa produktspecifikke klimaaftryk, hvor der er blevet foretaget
en beregning af det konkrete produkt

Arbejdsgruppen anbefaler, at der afsaettes de fornedne ressourcer til at understette udvikling
og implementring af klimameerket inklusiv de falgende anbefalinger

8.2 Valg af grafisk identitet

Arbejdsgruppen anbefaler, at der arbejdes videre med cylindermaerket.

Cylindermeerket har den fordel, at det er simpelt i sit udtryk og derfor nemt at arbejde med for
producenter og nemt at afkode for forbrugere. Samtidig taler det med sin form og farve ind i en
skalamodel, som mange forbrugere kender fra andre sammenhaenge og derfor intuitivt nemt
kan afkode.

8.3 Anbefaling af metode

Arbejdsgruppen anbefaler, at der anvendes en A-LCA tilgang til opgerelse af fadevarers klima-
aftryk.

Anbefalingen er tiltradt i Fedevareministeriet, og arbejdet med en metodeforskrift er pdbegyndt
ved Aarhus Universitet. Klima-, Energi- og Forsyningsministeriet er enige i, at A-LCA tilgangen
kan anvendes til at opgere fedevarers klimaaftryk med henblik pa en meerkningsordning, og at
metoden vil vaere i overensstemmelse med Klima-, Energi- og Forsyningsministeriets gvrige
opgearelser af klimaaftryk.

8.4 Anbefaling om etablering af en offentlig database

Arbejdsgruppen anbefaler, at der etableres en offentlig database med fgdevarers klimaftryk, der
1) kan anvendes til generisk klimamaerkning af fedevarer og 2) kan anvendes i bredere kontekst

" Landbrug & Fgdevarer ser gerne, at der farst tages endelig stilling til antallet af skalatrin, nar der skal
fastseettes greenseveerdier for niveauinddeling i skalaen.
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f.eks. offentlige indkab (SKl-aftaler og kommunale indkgb), i food service, restaurationsbran-
chen til virksomheders markedsfaring samt oplysning til forbrugerne.

Arbejdet til statte for udveelgelse af de farste 500 fedevarer er pabegyndt ved DTU Fgdevare-
instituttet.

Databasen skal opdateres med jeevne mellemrum. Arbejdsgruppen anbefaler, at der afseettes
ressourcer til videreudvikling af database og klimamaerke.

8.5 Markedsfaring og Kommunikation

Arbejdsgruppen anbefaler, at maerket bakkes op af en massiv kommunikations- og markedsfg-
ringskampagne, hvor forbrugerne, producenterne og detailhandlen sammen skal skabe en fael-
les forstaelse for og brug af maerket. Implementering af et klimamaerke vil kraeve en flerarig
kampagneindsats med det formal at oplyse om meerket og hjaelpe forbrugerne til at forsta og
bruge meerket og lade sig guide i indkgbssituationer.

8.6 Referencegruppe for det videre arbejde

Arbejdsgruppen anbefaler, at gruppen inddrages som referencegruppe i det videre arbejde for
at sikre forskellige hensyn og erfaringer. Interessenternes kompetencer kan bringes ind i de
videre drgftelser omkring datagrundlaget, den endelig specificering af maerkningsmodellen og
kontrolkonceptet samt planlaegning af markedsfaring.

8.7 Evaluering af klimamaerket

Arbejdsgruppen anbefaler, at klimamzerket evalueres, nar maerket har veeret i anvendelse i 2
ar med henblik pa eventuelle tilrettelser. Evalueringen bgr omfatte bl.a. effekt, anvendelse,
funktionalitet og behov for justeringer og udvidelse af maerket med andre parametre.

8.8 Vejledning om brug af frivillige anprisninger

Arbejdsgruppen anbefaler, at Fedevarestyrelsens vejledning i forhold til frivillige anprisninger
videreudvikles. Andre frivillige anprisninger kan bidrage til incitament hos producenterne og
synliggare de vaesentlige klimaforbedringer.
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9. Naeste skridt

Arbejdsgruppens anbefalinger er det farste skridt henimod et statskontrolleret klimamaerke. Den
endelige konkretisering af et klimameerke kraever videre arbejde bl.a. med:

1) Udvikling af opgerelsesmetode for klimaaftryk

2) Udvikling af en database for fadevarers generiske klimaaftryk
3) Specificering af maerkningsmodellen

4) Udarbejdelse og notificering af det retlige grundlag

5) Udvikling af kontrolsystem

6) Feaerdiggerelse af grafisk identitet

7) Udvikling af kampagne

Meerket forventes tidligst at kunne anvendes fra 2025. | Bilag 3 findes Fedevarestyrelsens fore-
Igbige tidsplan for det videre arbejde. Det videre arbejde med klimameaerket og datagrundlaget
kraever offentlig finansiering.

Arbejdsgruppen anbefaler, at gruppen indrages som referencegruppe i det videre arbejde.

9.1 Udvikling af opgerelsesmetode for klimaaftryk

Det videre arbejde med datagrundlaget er definerende for tidshorisonten for lanceringen af Kli-
mameerket. Fgdevarestyrelsen har igangsat udvikling af en A-LCA baseret metodeforskrift til
opgerelse af fadevarers generiske og produktspecifikke klimaaftryk ved Aarhus Universitet. Me-
toden vil laene sig op ad EU-kommissions PEF-metode’® samt andre EU landes arbejde med
opgerelser af fgdevarers klimaaftryk, saerligt metoden anvendt til opgerelser af fadevarers kli-
maaftryk i den franske Agribalyse-database. Universitets forslag til metodeforskrift vil blive sendt
til hgring.

Metodeforskriften for fadevarers generiske klimaaftryk forventes at vaere faerdig til hering ultimo
2023, og metodeforskriften for produktspecifikke opgerelser i Igbet af 2024. Det er muligt, at der
herefter skal afsaettes tid til videre test og eventuel revidering af metoden.

I metodeudviklingsfasen skal der tages stilling til hvilke led i livscyklussen af en fgdevare, der
skal indga i beregningen af klimaaftrykket. Det vil f.eks. blive vurderet, hvorvidt faser efter de-
tailleddet kan inkluderes pa en tilfredstillende made. Dette vil for eksempel kraeve, at det gen-
nemsnitlige klimaaftryk fra transport fra butikken og hjem og fra tilberedning i hjemmet kan be-
regnes.

| forbindelse med udviklingen af metodeforskriften skal der tages stilling til en reekke tekniske
spargsmal, sdsom systemafgreensning og cutt off-kriterier for udeladelse af processer og mate-
rialestrammer, allokeringsprincipper for emissioner i forbindelse med fadevareproduktion med
flere outputs (f.eks. kombineret maelke- og kedproduktion), anvendelse af baggrundsdata, stan-
dardprocesser, modelleringskrav og standardveaerdier, krav for anvendelse og kvalitet af primeer-
og sekundeerdata samt hvordan det generiske aftryk for fadevarer afspejler oprindelsslande.

'S Der vil ikke veere fuld overensstemmelse med EU-kommissionens PEF-metode, som i princippet kun
tillader sammenligning af fadevarer indenfor de produktkategorier, hvortil der er blevet defineret sakaldte
kategoriregler. | forhold til klimameaerket @nskes der mulighed for sammenligning af alle fadevarers klima-
aftryk uanset om de hgrer under den samme kategori eller ej.
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Metodeforskritften skal sikre hgjest mulig sammenlignelighed mellem det generiske og produkt-
specifikke klimaaftryk, herunder f.eks. ift. sammenhold i anvendt baggrundsdata.

Den kommende metode vil som udgangspunkt muligggre sammenligning af klimaaftryk givet
som kg CQO2e pr. kg fodevare. Sidelgbende med udvikling af metodeforskriften skal der tages
stilling til, hvorvidt klimaaftrykket skal beregnes pr. kg fadevare for klimamaerket, eller om det
bar omregnes til andre enheder f.eks. protein- eller tgrstofindhold'®.

9.2 Udvikling af database med fodevarers generiske
klimaaftryk

Det er en forudsaetning, at der etableres en database med generiske klimaaftryk for fadevarer,
for at kunne lave et maerke, der kan tildeles pa basis af generiske aftryk. Det er i forbindelse
med arbejdet blevet italesat, at en database ville kunne anvendes bredere end relateret til et
klimameerke, f.eks. i forbindelse med offentlige indkeb, i food service og restaurationsbranchen
samt af virksomheder i deres markedsfering. Arbejdsgruppen anbefaler derfor, at der etableres
en database, der ville kunne understatte en rackke gvrige initiativer.

DTU Fedevareinstituttet skal i Igbet af 2023 udveelge de 500 klimamaessigt mest interessante
fedevarer for dansk forbrug, der bgr indga i den fgrste version af databasen. Det er ambitionen,
at databasen pa sigt vil omfatte over 2.000 fadevarer.

Den fagrste version af databasen kan tidligst etableres efter, at der er blevet defineret en metode
for opgarelse for fadevarers generiske klimaaftryk. Tidshorisointen for etablering af databasen
afheenger ogsa af udbudsprocesser, hvilke fedevarer den fgrste version skal omfatte, og hvor-
vidt data for disse f@devarer er tilgaengelige i den form, som defineres i metodeforskriften. |
etableringsfasen vil der skulle tages konkret stilling til eventuelle problematikker relateret til data-
tilgeengeligheden sasom eventuelle mangler pa data om emissioner relateret til forskellige pro-
duktionsformer.

Den fagrste version af databasen forventes faerdig tidligst ultimo 2024. Databasen skal videreud-
vikles og opdateres med jeevne mellemrum, og hvis szerlige behov opstar.

For at facilitere beregning af generiske klimaaftryk for sammensatte fedevarer og maltider skal
der udvikles et beregningsveaerktgj, som udnytter de generiske data fra databasen.

9.3 Specificering af maerkningsmodellen

Arbejdsgruppens anbefaling om en skalamodel i fem niveauer pa tveers af alle fadevarer dan-
ner udgangspunkt for yderligere specificering af modellen. Der skal i det videre arbejde bl. a.
treeffes beslutninger om falgende spgrgsmal:

e Greenseveerdier for niveauinddeling i skalaen

e Om klimaaftrykket kommunikeres som kg CO2e pr. kg fgdevare eller i relation til an-
dre funktioner fadevaren har, f.eks. protein- eller tarstofindhold

e Udvikling af konkrete retningslinjer, herunder betingelser for hvordan maerket kan
anvendes bade pa fedevaren og i butikken

"®Hvis klimamaerket baseres pa kg CO2e per kg fadevare, skal forbrugeren informeres om, at fgdevarer-
nes klimaaftryk ikke ngdvendigvis kan sammenlignes direkte. Det skyldes f.eks., at fadevarer ikke altid
anvendes til samme formal/kan vaere multifunktionelle, samt at forskellige fadevarer ikke har samme nae-
ringsveerdi, ikke bruges i samme maengder og kan konsumeres mere eller mindre fortyndede og tilbe-
redte.
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9.4 Udarbejdelse og notificering af det retlige grundlag

Kriterier for anvendelse af maerket kan fastsaettes i bekendtgerelsesform, nar metodeforskriften
for fedevarers produktspecifikke og generiske klimaaftryk er pa plads. Nar bekendtgerelsen er
udarbejdet og har veeret i hgring, skal den notificeres til Kommissionen og de gvrige medlems-
stater, hvorefter der er en stand-still-periode pa minimum tre maneder. Hvis ikke Kommissionen
eller de gvrige medlemsstater afgiver negativ udtalelse, kan bekendtgarelsen efter stand-still-
perioden udstedes.

9.5 Udvikling af kontrolsystem

Anvendelsen af et klimamaerke skal underlaegges en kontrol, som Fgdevarestyrelsen seetter
rammerne for. Det er endnu ikke afgjort, hvordan kontrollen skal tilrettelaegges. Udgifterne vil
dog afhaenge af, hvorvidt anvendelse af meerket skal bero pa en godkendelsesordning. Nar
rammerne for et evt. maerke er fastlagt, skal det besluttes, hvordan kontrollen skal udmgntes.

Der vil veere mulighed for, at meaerket kontrolleres stikpravevis enten i den ordinaere kontrol eller
ved kampagnekontrol i engros- eller detailleddet, alt afhaengig af hvor maerket anvendes pa et
konkret produkt.

En mulighed er ogsa, at kontrollen af dokumentationen bag maerket udliciteres til en 3. part.

9.6 Faerdiggorelse af grafisk identitet

Der vil vaere behov for at faerdiggere den grafiske identitet for meerket. Det omfatter bl.a. at fin-
pudse det visuelle ift. farve, kanter etc. samt at maerket fremstilles i forskellige formater, som
ger det anvendeligt pa forskellige former for emballager, hyldeforkanter, toolbox, markedsfg-
ringsmaterialer mv. Dertil skal udarbejdes en kort manual for den grafiske anvendelse af maer-
ket. Der skal tages hgjde for brugen af meerket pa hyldeforkanter i den grafiske identiet.

9.7 Udvikling af kampagne

Erfaringerne fra gvrige danske maerkningsordninger pa fgdevarer viser, at der er et stort og
vedvarende behov for Igsbende at kommunikere om maerket. Kommunikation om maerket skal i
forste omgang sikre kendskab og forstaelse af maerket og i naeste omgang motivere forbrugerne
til at gere brug af maerket i indkgbssituationen. Der vil skulle gennemfgres en stor lancerings-
kampagne, som anbefales at ggre brug af bade print, outdoor, digitale og sociale medier og
optimalt set TV for at sikre, at vi rammer forbrugerne bredest muligt. Kampagnen vil skulle un-
derstgttes af gvrige presse- og kommunikationsindsatser pa Fgdevarestyrelsens og andre ak-
terers platforme. Fgdevarestyrelsen vil i den proces inddrage savel reklame- som mediebu-
reauer i udarbejdelsen, ligesom det kan vaere relevant at inddrage dele af arbejdsgruppen i den
kreative proces. Styrelsen anbefaler, at kampagnearbejdet igangsaettes mindst et ar forud for
lanceringen.

Erfaringer fra andre meerkningsordninger under Fadevarestyrelsen viser, at der er behov for

kampagneindsatser mindst en gang arligt for at sikre forstaelse og lgbende gge kendskabet fil
det kommende klimamaerke. Der skal saledes prioriteres ressourcer til kampagne flere ar frem.
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10. Evaluering af maerket

Meerket skal evalueres efter, at det har vaeret i anvendelse i 2 ar med henblik pa mulige tilret-
ninger. Evalueringen kan bl.a. omfatte falgende punkter:

o Effekt pa indkgbsvaner

e Anvendelse pa forskellige produkttyper og anvendelse af mzaerket i sin produktspeci-
fikke og generiske form

¢ Funktionalitet: Antal niveauer og greensevaerdier for niveauerne i skalaen

o Grafisk identitet

e Behov og mulighed for udvidelse af maerket til flere parametre end klima, f.eks. ernge-
ring, dyrevelfeerd eller andre miljgparametre”

e Behov for justering af meerket pga. Jord til Bord -strategien og Green Claims initiativet i
EU

e Datagrundlag: Behov for videreudvikling og opdateringsfrekvens af databasen

e Kendskab til meerket

17 Fgdevarestyrelsen har igangsat et forskningsprojekt ved Aarhus Universitet, hvis resultater vil under-
stgtte draftelsen af behov og mulighed for udvidelse af meerket til yderligere baeredygtighedsparametre.
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Bilag 1 Kommissorium

Kommissorium for arbejdsgruppe om udvikling af klimamaerke til
fodevarer (16. juni 2022)

Baggrund og formal

Fadevareforbruget i de vestlige lande udger i dag omkring 25 pct. af den samlede klimabelast-
ning pr. person'® og samtidig viser undersggelser, at forbrugerne generelt har et stort gnske om
at spise mere klimavenligt, men mangler vejledning i, hvordan de kan ggre. Der er samtidig en
stigende efterspgrgsel efter et nationalt klimameerke fra erhverv, detail og forbrugerorganisati-
oner. Formalet med klimamaerket er at gare det lettere for forbrugerne at treeffe et fadevarevalg
med et lavere klimaaftryk og samtidig fremme virksomheders og landbrugets produktudvikling i
en retning, der understgtter fadevareproduktion med lavere klimabelastning.

Rammer for arbejdet

I henhold til EU-lovgivningen kan der ikke indferes et obligatoriske klimameerke, da et sadan
nationalt krav vil stride mod varernes fri bevaegelighed i EU. Der laegges derfor i arbejdet med
et nationalt klimamaerke op til en frivillig maerkningsordning. | henhold til EU-lovgivningen, er der
ikke noget til hinder for, at medlemsstaterne kan fastsaette regler for en sadan ordning, sa laenge
maerkningen ikke vildleder forbrugerne, ikke strider mod eksisterende obligatoriske EU-krav om
meerkning og ikke er til hinder for varernes fri bevaegelighed i EU.

I marts 2022 forventes EU-Kommissionen at fremlaegge et forslag til regulering af grenne an-
prisninger (green claims). Yderligere forventes der i 2024 at blive fremlagt initiativ fra EU-Kom-
missionen om en ramme for baeredygtighedsmaerkning, som omfatter ernaerings-, klima-, miljo-
maessige og sociale aspekter af fagdevareproduktion.

Der vil i arbejdet med et nationalt klimamaerke blive inddraget konklusioner, anbefalinger og
eventuelle regler fra EU i forhold til model, datagrundlag og opg@relsesmetode. For at fremtids-
sikre datagrundlaget for et eventuelt klimamaerke ift. EU-Kommissionens kommende lovgivning
vedrgrende grgnne anprisninger, herunder Kommissionens metodegrundlag for "Product En-
vironmental Footprint” (PEF) samt "Product Environmental Footprint Category Rules” (PEFCR),
bar muligheden for, at datagrundlaget for klimamaerket kan vaere PEF-kompatibelt undersgges.
Analysen kan ogsa indeholde en vurdering af alternative dataseet og opggrelsesmetoder. Dertil
vil snitflader til Klima-, Energi- og Forsyningsministeriets gvrige arbejde med klimaaftryksbereg-
ninger og emissionsfaktorer skulle inddrages i arbejdet.

For et trovaerdigt og palideligt klimamaerke er det afggrende, at maerkets kriterier udarbejdes og
opdateres ud fra et validt og egnet datagrundlag.

Udviklingen vil ske i teet samarbejde med detailbranchen, fadevarebranchen og forbrugerorga-
nisationer, der har efterspurgt et statsligt initiativ, og med inddragelse af relevante eksperter og
forskere.

Organisering

Fadevarestyrelsen etablerer en arbejdsgruppe, der skal bidrage med synspunkter og erfaringer
ift. klimamaerkning. Arbejdsgruppen kan ligeledes drgfte og anbefale supplerende tiltag, der lig-
ger i forleengelse af et klimamaerke. Arbejdsgruppens anbefalinger vil indga i beslutningsgrund-
laget for en politisk beslutning om evt. indfgrelse af et klimamaerke og dets tilhgrende metode.
Arbejdsgruppen nedseaettes med fglgende repraesentation:

Fadevarestyrelsen (formand), Salling Group, COOP, DSK, Forbrugerradet Teenk, DE, L&F, DI,
@kologisk Landsforening, Danmarks Naturfredningsforening, Maerkevareleverandgrerne, Fgde-
vareDanmark, Plantebranchen, Bryggeriforeningen, Foreningen Fiskebranchen og Bager og

'8 Kilde: DTU Fgdevareinstituttets rapport "Rad om baeredygtig sund kost — fagligt grundlag for et supple-
ment til De officielle Kostrad, februar 2020.
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Konditormestre i Danmark. Desuden vil Fadevareministeriets departement og Klima-, Energi-
og Forsyningsministeriet deltage i arbejdsgruppemgderne.

Fadevarestyrelsen sekretariatsbetjener arbejdet og forbereder arbejdsgruppemader og materi-
ale til droftelse, samt indhenter det ngdvendige vidensgrundlag hos vidensinstitutioner. Fade-
varestyrelsen udarbejder materiale til brug for dreftelserne. Fadevarestyrelsen star ligeledes for
at inddrage gvrige interessenter. Det kan f.eks. ske ved afholdelse af en eller flere workshops.

Proces

Arbejdet i arbejdsgruppen igangsaettes Q2 i 2022, med henblik pa at afdeekke interessenternes
synspunkter og erfaringer vedrgrende et frivilligt klimamaerke til fadevarer, herunder karakteren
af meerket og dets kriterier.

Fodevarestyrelsen igangsaetter et forberedende arbejde, hvor datagrundlaget for et eventuelt
klimamaerke udvikles. | Q2 bestiller Fadevarestyrelsen en analyse for at kvalificere, hvilke data-
seet(s), der eventuelt kan anvendes til et dansk klimamaerke. Klima-, Energi-, og Forsyningsmi-
nisteriet har en koordinerende funktion i forhold til klimaopgerelser generelt og et ansvar for de
metodiske overvejelser bag. Derfor inddrages de Igbende i arbejdet.

I Q4 2022 fremsendes arbejdsgruppens anbefalinger til en klimamaerkningsmodel til Fgdevare-
ministeren. | anbefalinger kan ogsa indga eventuelle udviklingsbehov relateret til datagrundlag
0g opgerelsesmetode.

Nedenfor ses en forelgbig tidsplan for arbejdet.

Tids- Temaer til droftelse og aktiviteter i ar- Materiale til arbejdsgruppen

punkt bejdsgruppen

-Q2 2022 | Indledende drgftelse med interessenter Opsamling af forskellige modeller for klima-
om forventninger og erfaringer med kli- meerkning, fordele og ulemper.
mameaerkning, herunder fordele og ulem-
per ved forskellige modeller.

Q3 2022 | Droftelse af eksisterende klimafaglige da- | Analyse af eksisterende datasaet og opggrel-
tagrundlag, opggrelsesmetoder og udvik- | sesmetoder samt udviklingsbehov — indle-
lingsbehov. dende resultater.

Q3 2022 | Indledende draftelse af model for klima- Vurdering af forskellige modeller for klima-
meerkning og fastsaettelse af denne. meerkning, fordele og ulemper.

Q4 2022 | Endelig drgftelse af eksisterende klima- Analyse af eksisterende datasaet og opgerel-
faglige datagrundlag, opgerelsesmetoder | sesmetoder samt udviklingsbehov — endelige
og udviklingsbehov. resultater.

Q4 2022 | Droftelse af kriterier for klimamaerket Vurdering af mulige mader til fastsaettelse af
Igangsaettelse af arbejde om grafisk iden- | kriterier, fordele og ulemper.
titet.

Q4 2022 | Opleeg til endeligt beslutningsgrundlag. Forslag til beslutningsgrundlag, inkl. model for
klimamaerkning, kriterier, udviklingsbehov for
datagrundlag og opggrelsesmetode, proces-
plan.
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Bilag 2 Onlinetest af markningsmodeller

Onlinetest af
Danmarks nye

klimamaerke

Adfeerdstest af to klimamzerker ved Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen

Forbrugerpolitisk Center - 25. april 2023

Indhold

Testformal og maerker
Testen
Resultater

Konklusion og opsummering

vvvvv

Fadevarestyrelsen / Udvikling af et klimamaerke til fedevarer — Anbefalinger fra Arbejdsgruppen 27



Testformal og maerker:

Skalamaerket

i supermarkedet

+  Fem niveauer med eksponentiel inddeling.

- Sammenligning af fgdevarer blandt alle varer .

Hvilket klimamaerke hjaelper forbrugerne mest?

Best in class market (BIC)

Sammenligning af produkter indenfor
fodevarekategorier

+ 19 kategorier med animalske og vegetabilske

produkter i egne kategorier.

Kiima, Kiima

DD @B (xc) (@D (€D

0 1,1 2,5 5 <10 kg CO,
/—E\
Ki E- 0G YRELSEN
Testen:

Testforlgb med fire opgaver

1 kg danske wbler

tvaers af kategorier.

e
KONKURRENCE- 0G FORBRUGERSTYRELSEN

mzrkerne.

. L, - L] =B S ET—— — ) -
1. 2. 3. 4.
Indkgbsadfaerd Produktopfattelse CO,-forstaelse Afkodning af de Afslutning

to klimamaerker

Respondenterne handler ind Respondenterne udvaelger produkter, Respondenterne Respondenterne Respondenterne
pa en webshop, og besvarer de mener er mindst klimabelastende estimerer forskellige vurderer de to meerkers besvarer
efterfglgende uddybende blandt varer indenfor supermarked- fadevares CO, betydning og angiver kontrolspgrgsmal
spgrgsmal om deres indkgb. kategorier og blandt blandede varerpd  udledning. deres holdning til og debriefes.
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Testen:
Eksperimentelt set-up
1: Indkgbsadfaerd 2: Produktopfattelse 3: CO,-forstaelse 4: Afkodning af
de to klimamzrker
A. Kontrol
= — T
> Be=ama— > —
Respondenter : i .
inddeles tilfzeldigt y y %
i fire grupper B. Skalamzrket
- -
[ ] < S > ey
- > = - T T
—> —> >
C. Bestin class 1 kg dansk hakiket oksekod
_
= =]
>l B§ i sF > S y
N=1.357 B i
T
D. Delvist skalameerket
o iwzm > L]
= i . |5
= L
_— Y e
Testen:

D. Delvist skalamaerket

+ Fordelingen af hvor mange varer der er meaerkede varieres gradvist med ‘bias’ mod flere grgnne maerker og feerre rgde.

Eksempel pa stor bias

Fordeling af maerkede varer ved delvis tilslutning
100 1 @ ingen bias

90 . .

! lille bias
80
70 e medium bias
60 @ stor bias
50
40
30
20
10

@) @EB) («0) (@D (D

[

Pct. af varerne
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Resultater:
Demografi

» 1.357 personer har gennemfgrt testen

- Skalamaerket (371), BIC (340), Kontrol (284), Delvist skalamaerkede (362)

+ 88 pct. angiver, at det primeert er dem, der star for indkgb i dagligdagen
(der er rekrutteret seerligt efter denne gruppe)

Fordeling pa ken Beskeeftigelse i pct. Indkomst fordeling

@nsker ikke at oplyse 135
Sygemeldt = 2,58
Mere end 70.000 BN 2,4

Mand Studerende ———— 14,81
13% Selvstaendig = 2,8 55-70.000 W 4,2
Pensioneret w—————— 19,45
Kvinde Orlov/barsel m 1,69 40-55.000 EEE— 10,8
57% Lgnmodtager 53,13 25-40.000 G 29,3
Ledig wm 3,1
Efterlon v 0,74 10-25.000 G 28,2
Andet m 1,69 Under 10.000 mE— 11,3
—_— T T
K E- OG YRELSEN

Resultater - Opgave 4:
Forbrugerne vil gerne have et klimamarke

Synes du, at klimaaftrykket for en dagligvare bgr vaere Hvis fodevarer i fremtiden bliver market med et klimameerke, hvor ofte
oplyst pd produktet? tror du sd, at du vil lade dig vejlede af maerket, ndr du keber ind?

72 pct. har en intention om

® o 0 :
69 pct. at bruge et marke aktivt
" { A |
® 00600
m 18 pct. 30 pct. 34 pct. 9 pet. | 9 pct.

o0 Sa ofte som Meget En gang imellem Lidt Slet ikke
- 19 pCt. muligt

m e

ikke”

e
KONKURRENCE- 0G FORBRUGERSTYRELSEN
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Resultater - Opgave 4:

Forbrugerne foretraekker skalamzerket

Hvilket type klimamaerke, synes du, vejleder dig bedst? Hvilken model for klimamzerker vil du foretraekke?
m Et "Best in Class meerke” hvor

% man sammenligner
klimaaftrykket mellem
fgdevarer inden for samme
kategori. En kategori er fx. "kgd
og kgdprodukter” eller
"kornprodukter”. Kun fgdevarer
med det laveste klimaaftryk i en
kategori vil blive maerket.

B En "Skalamodel” hvor fgdevarer
kan placeres pa en skala, fx fra
gron til rgd i forhold til deres
klimaaftryk. Fgdevarer med det
laveste klimaaftryk kan blive
placeret i den grgnne ende af
skalaen mens fgdevarer med et
hgjt klimaaftryk vil fi en
meerkning i

K E- 0G YRELSEN

Resultater - Opgave 4:
Forbrugerne kan afkode og forsta begge maerker

= Mere end 93 pct. forstar at afkode meerket rigtigt, sdledes at BIC henviser til fgdevarer med mindst
klimabelastning, og at skalamaerkets A-maerke henviser til lavest klimabelastning, mens E-maerke henviser til
stgrst klimabelastning.

- Forbrugerne udtrykker nogen usikkerhed omkring, hvordan maerkerne kan bruges.

Hvad tror du maerket viser?

@) I o

H[...] inden for bestemte kategorier, fx "frugt og grgnt” eller "drikkevarer"

=]

[...] blandt alle fgdevarer i supermarkedet
m Det ved jeg ikke

m Andet
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Resultater - Opgave 4:
Afsender og trovaerdighed skinner igennem

Flest forbrugere peger uhjulpent pa en Hvem, tror du, stdr bag maerket?
myndighed, som afsender af begge maerker. - s
En privat instans r3

Eni 5 N 14
in interesseorganisation 10

0
Andet l 1

Ved ikke -1%3 - % - »

Klima

Forbrugerne anser maerkerne for at vaere

troveerdige. % 2
)

Klima
Meget utrovaerdigt Utrovaerdigt
m Hverken troveerdigt eller utrovaerdigt m Troveerdigt

m Meget troveerdigt

Resultater - Opgave 2:
Skalamarket ggr flere forbrugere i stand til

at identificere klimavenlige produkter

Andelen, der vaelger det mindst klimabelastende produkt

* kkk

* 69,2%
P 63,8%
53,2% A0

50,1%

n=340

Kontrol @A Kontrol % o A
(A D) (A D
Inden for kategorier P4 tvaers af kategorier
Chi? = 11.18, df = 3, p-vaerdi = 0.01 Chi? = 22.72, df = 3, p-vaerdi < 0.001

/_=\
KONKURRENCE- 0G FORBRUGERSTYRELSEN
*p < 0,1; * p < 0.05; **p< 0,01; *** p < 0,001
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Resultater - Opgave 2:
Seerligt inden for palaeg og mejeri gagr
skalamaerket en forskel

Andelen, der vealger det mindst klimabelastende produkt

*
68%
62% 60% 62% 57 619% 63%
56%
50%
. aay, 4% 9%
11 I I I I
KH%D xontrol (D DD u%? KH%D 1&@3
=
Frugt og gront Paleg Fardlgrettel Kﬂd Me]erl

/‘E\
K E- 0G YRELSEN

*p < 0,1; * p < 0.05; **p< 0,01; *** p < 0,001

Resultater - Opgave 1:

BIC far ikke forbrugerne til at laegge flere
klimavenlige produkter i kurven

10,0 pct. 9,6 pct.

N\ Z

A A
18,0 kg CO,
13 varer W

Klima

VW
17,9 kg CO,
14 varer

n=284

n=340

1,19 CO, pr. produkt 1,31 CO, pr. produkt

e
KONKURRENCE- 0G FORBRUGERSTYRELSEN
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Resultater - Opgave 1:
Skalamaerket far ikke forbrugerne til at

reducere andelen af klimatunge varer

17,3 kg CO,
13 varer @A

n=284 n=371 Kiima

1,19 CO, pr. produkt 1,22 CO, pr. produkt

Resultater - Opgave 1:
Sammensatningen af Kurven afspejler ikke

CO, fordelingen saerlig godt

50%
43%

40%

30%

_— 28% 28% S
- ~g gy T
20% 16% 16% % w’B W’C i
? w A =P
10% I 8% 794 7% 1 @B \
i @ @B

@> @ o (@D

Andel af varer i kurv W Varernes Co2 andel

Tre produkter star
for 56 pct. af
kurvens CO,
s CO
—_— I
KONKURRENCE- 0G FORBRUGERSTYRELSEN
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Resultater - Opgave 1:
Delvist meerkede sortimenter gger CO,

i kurven (fra 17,3 kg)

43, 7 44 ., '

LV
17,5 kg CO,
13 varer @ A

Klima n=110 Klima Klima
Ingen bias Lille bias Medium bias Stor bias

=)
=

20,3 kg CO,

15 varer

Resultater - Opgave 1:

Andelen af CO, fra E-markede produkter
stiger, nar de ikke er maerkede

40%

30% 30% 31%
29%

21%
20% 209 19%
17% g
6 16% 16% 1606
14%
8%
6% 6o 5% %

(A D) (¢B ) (M) (%D) D

Kiima Wme  Kea  Kma  Kima
Fuldskala = Nulbias  mLille bias Medium bias Stor bias

e
—_— T T/
KONKURRENCE- 0G FORBRUGERSTYRELSEN
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Resultater - Opgave 1:

Ikke flere klimabevidste forbrugere, men de,

der er klimabevidste, handler mindre CO,

+ Tilstedevaerelsen af klimamaerkerne far ikke flere Andelen, der peger pa klima, som noget de
forbrugere, til at pege pa klima, som noget de orienterer sig efter, nar de handler
orienterer sig efter, nar de handler.

10,50%
Klimaorienterede forbrugere handler i 845% o41%
gennemsnit 13,9 kg CO,, mens andre handler 17,9
kg CO,.
(t=-3,64, p<0,001, ndr der kontrolleres for antal produkter i kurven.)
Kontrol ‘ll("lirna D
Chi? = 0.57, df = 1, p-vaerdi = 0.4514
—_— T T T
K E- 0G YRELSEN

Resultater - Opgave 3:

Grupperne vurderer CO,-mangderne ens

wh

® Kontrol
G @ Skala
® BIC
Median
®
4 . ]
® ] . L
L] L} L L L L]
L L v L L]
L] (]
® l ® .
" B o S FU o RE P w* W e M‘:
o o ° = o A o b 4,0@“‘? w@ﬂ““‘g L o ‘,\,#B\G“*"“ qa“g@ Zw‘e«o*s
LA D (¢B ) CC) (@D) A
—_—
KONKURRENCE- 0G FORBRUGERSTYRELSEN
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Resultater - Opgave 3:
Forbrugerne fejlvurderer CO,-tunge fgdevarer

A
L]
40
Estimeret CO,
@ Faktisk CO,
Median
x
2
(]
[
1 .
L)
® ]
.
® ®
2 8 ® (] L] L
>
L o8 00 O 5 g 2 o ® b o ! 50
o - e W oo . oo - e N@Z”g o " e S c,'i"‘& o . o0
o o = ™ o o o e
b

D) (2B ) (zC)

Kiima Kiima Kiima

K E- 0G YRELSEN

Konklusion og opsummering

+ Skalamerket performer bedst i testen af de to maerker

- Forbrugerne gnsker et klimamaerke og har en klar praference for skalamaerket

+ Forbrugerne kan afkode og forstar begge testede klimamaerker

- Skalameerket ggr flere forbrugere i stand til at identificere klimavenlige produkter
» Forbrugerne kan rangere produkterne korrekt efter deres CO,-belastning

- Klimamaerkerne reducerer ikke forbrugernes samlede CO, i testens indkgbsopgave

» Maeerkerne adresserer ikke et vigtigt problem: Forbrugerne undervurderer
CO,-indholdet i de CO,-tunge produkter.

e
KONKURRENCE- 0G FORBRUGERSTYRELSEN
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Konklusion og opsummering:
37
Hvad kan resultaterne pege pa’
Der er behov for at uddanne forbrugerne til at forstd CO,-balastningen af de CO,-tunge fgdevarer

Dette kan ske ved en informationsindsats, eller at der arbejdes med skalamaerket, sé det bedre
kommunikerer CO,-niveauerne

Hvis skalameerket opnar samme kendskabsgrad som andre offentlige maerker,
ma det antages, at flere forbrugere vil lade sig vejlede af meerket.

K E- 0G YRELSEN

Udarbejdet af Forbrugerpolitisk Center i

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen pa vegne
af Fadevarestyrelsen

Catrine Normann, Ph.d. og Specialisti adfeerdsforsgg og undersggselsdesign - cnj@kfst.dk
Johannes Jonatan Schuldt-Jensen, Adfeerdsradgiver - jjsj@kfst.dk
Flemming Steen, Kontorchef for Forbrugerpolitisk Center - flsn@kfst.dk

KONKURRENCE- 0G FORBRUGERSTYRELSEN
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Bilag 3. Tidsplan, forelobig

2023 2024 2025

Udvikling af opgerel- X X X X X X X X X
sesmetode for fade-
varers klimaaftryk

Udbud og etablering X X X X
af den 1. version af
database med gene-
riske klimaaftryk for
fedevarers klimaaf-

tryk

Specificering af den X X X X X
udvalgte maerknings-

model

Udformning af det X X X X

retslige grundlag, of-
fentlig hgring og EU
notifikation

Udvikling af kontrol- X X X X
koncept
Lancering af maerket X X
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Bilag 4 Forslag fra Mejeriforeningen

Ernaeringsaspektet tager afsaet i DTU-rapporten

Tabel 7.1. Opsummering af fedevarer der skal spises mere eller mindre af ved overgang til en mere plantebaseret, sund og bae-
redygtig kost indeholdende fisk, mejeriprodukter, lidt ked og =2g

Spis tilstrakkeligt/

! P P Spis mere af moderate mangder af Begrzns indtaget af

s e >O:u3nmmmmq_ inklusiv merke- Fisk og skaldyr (vaslg de 3mw_cm&& kad (saerlig oksekad) og
A grenne og rod/orange baeredygtige) forarbsjdet ked
ZDQ om . Beelgfrugter Maelk og mejeriprodukter mm__x_ kage. chips, sade drikke-
baeredygtig sund kost varer o.lign.

Fagligt grundiag for et supplement til De officielle Kostrad Ngdder og fre Vegetabilske olier mmm_ﬂ

>_u29 Fjerkrae og 2 m Alkohol
Fuldkornsprodukter og kartofler

Ultra forarbejdede fodevarer

Passende indtag og mindskning af madspild

Tabel fra: R&d om baeredygtig kost
— fagligt grundlag for et supplement
til De officielle Kostrdd, DTU, 2020

MEJERIFORENINGEN Danish Dairy Board

A: Spis meget mere: grgntsager, frugt
: baelgfrugter, fuldkornsprodukter,
:&n_n_mﬂ og fra
: fisk og skaldyr,
Bmumzuﬂoac_amﬂ vegetabilske olier, aag og fjerkree
D: Spis mindre: ragdt kad

E: Spis meget mindre: slik, kager, chips, s@de drikke,
forarbejdet kgd, salt, alkohol, ultraforarbejdede varer
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